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地域への愛着 .182 3.492 .001
地域へのつながり .043 0.767 .443
商店街への愛着 .193 3.283 .001





























































































Miller, N.J. and Kean, R.C.(1997)“Factors Contributing to Inshopping Behavior in Rural Trade Areas: Implications 
for Local Retailers", Journal of Small Business Management, April,pp.80-94.
Miller, N.J.(2001)“Contributions of social capital theory in predicting rural community inshopping behavior", 
Journal of Socio-Economics, Vol. 30,pp.475-493.
2014年２月
新 潟 産 業 大 学 経 済 学 部 紀 要 　 第 43 号 別 刷
No.43　February　2014
BULLETIN OF NIIGATA SANGYO UNIVERSITY
FACULTY OF ECONOMICS
2014年２月
新 潟 産 業 大 学 経 済 学 部 紀 要 　 第 43 号 別 刷
No.43　February　2014




An empirical study of the meaning of 
retailer's town management
Koichiro WATANABE
